






 Une collection contemporaine aux multiples facettes, de l’uni tendance 
 à la rayure la plus contemporaine.
  

> Voile d’ombrage, abris de terrasse ou tente d’extérieur... 
la collection ORCHESTRA by Dickson® revendique l’esprit NOMADE, NO LIMIT. 

Moderne et innovante, Orchestra donne le champ libre à toutes les inspirations. 

Un rythme de rayures sophistiqué aux dégradés de beige et marron pour

donner un nouveau relief à toutes les façades, un jeu de rayures larges et

fines aux coloris marron et sable 100 % tendance offrant un style très "chic à

la française", ou encore des notes de couleurs naturelles telles que le taupe

et le lin pour installer une ambiance zen.

> Matériau HIGH TECH ultra-résistant garant d’une
protection solaire optimale, la toile Orchestra affiche des

performances inégalées : écran anti-UV, filtre à lumière, climatiseur naturel…

Selon son type de peau et le niveau de protection désiré, le consommateur

choisit sa toile en fonction de 3 indices UPF :

 > UPF 12+ Bonne protection = 90% des UV filtrés

 > UPF 30+ Haute protection = 95% des UV filtrés

 > UPF 50+ Protection totale = 100% des UV filtrés

Orchestra
Une source inépuisable d’inspiration outdoor

INFO + : Les dépenses énergétiques pour rafraîchir une pièce
sont 3 fois supérieures à celles destinées au chauffage. Le remède ?
La toile de store, véritable climatiseur naturel… Sur une terrasse,
la chaleur perçue est générée par le rayonnement direct du soleil
mais également par la réflexion de l’environnement (dallage,
éléments de façade, …). 
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 Jouer le contraste avec l’ambiance intérieure ou l’harmonie ton sur
 ton, Orchestra transforme le store en objet déco unique.
  

> ORCHESTRA, 78 unis acidulés ou modernes
pour inviter l’intérieur dehors
Cette large palette d’unis, permet de coordonner la couleur de son store

à celle de ses meubles outdoor, de sa façade, ou encore de jouer le prolongement

voire le contraste avec sa déco intérieure. De la sobriété des indigos, bruns, gris

ou du noir à la vitalité des verts, roses, oranges, bleus… les coloris Orchestra se

sélectionnent comme dans un nuancier de peintures murales.  

> ORCHESTRA, un panel de 119 rayures, des plus
classiques aux plus design   
Extralarges ou fines, contrastées ou fondues, urbaines ou métissées,

intemporelles et pourtant toujours modernes, les rayures des références

Londres, Biscarosse, Sienne, Bonifacio, Hardelot ou Cagliari n'en finissent

pas de réinventer l’authenticité. Exit les contrastes marqués et les couleurs

vives ! Les rayures s’harmonisent et habillent toutes les façades avec style.

Orchestra
L’incontournable aux 197 références, la plus large gamme
de toiles de store du marché
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> 100% acrylique teint dans la masse 
> Poids : 295 g/m2

> Laize : 120 cm pour l’ensemble des références
> Prix : 21,53€ TTC le mètre linéaire non confectionné 
> Garantie 10 ans 
> Disponible chez tous les spécialistes du store
    et notamment chez les Storistes Agrées Dickson® 
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 Collection 100% déco de 53 références, de rayures contemporaines
 aux motifs audacieux, Rhythm & Harmony fait la part belle aux envies
 de fantaisie, preuve que la toile de store est devenue un élément de
 décoration à part entière.
  

> Un jardin dans un jardin… 
Telle est la source d’inspiration de cette collection aux notes végétales, aux

déclinaisons de couleurs naturelles et aux graphismes simplifiés. Côté style,

choisir la collection Rhythm & Harmony, c’est opter pour des motifs

surdimensionnés, c’est aller à la rencontre de dame nature : fleur, galets, pois…

c’est afficher l’atmosphère végétale en façade ou sur la terrasse. 

Côté couleurs,  l’audacieux mélange de la pureté du blanc, de l’élégance du noir

violacé, de la fraîcheur des verts et de l’éclat du turquoise crée une osmose

totale entre modernité et sérénité.

Rhythm & Harmony
Rendez-Vous côté jardin
Une collection zen, pop et élégante.

> 53 références 
> Poids Toile Symphony : 360 g/m2

> Poids Toile Opéra : 330 g/m2

> Prix : 31€ TTC le mètre linéaire non confectionné
> Support : toiles de stores 100 % acrylique teint masse 
> Sunacryl® fil imputrescible / Cleangard® traitement 
   spécial store, antitâche, anti-salissures  
> Garantie 10 ans 
> Disponible chez tous les spécialistes du store
   et notamment chez les Storistes Agrées Dickson® 
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 Dickson®, la marque référence dans l’univers du store, se diversifie
 et se définit comme une marque créatrice, actuelle et technique.
 Les collections Dickson®, inspirées des tendances du moment,
 propulsent l’aménagement extérieur sur la plus haute marche de
 la déco outdoor grâce à un panel de références le plus large du marché.

Dickson®
La marque contemporaine, créative et innovante par définition

> Les toiles Dickson® sont utilisées dans les univers du luxe, de la mode et de
l'hôtellerie de luxe : Sonia Rykiel, Lancel,Cyrillus, Minelli, Hôtel Georges V, 
Les Quais de Bordeaux…

INFO + 
Certains unis de la collection Orchestra se déclinent en
5 largeurs de laize : 120, 165, 200, 250 et 320 cm. 
Une largeur de 320 cm présente l’avantage de couvrir
les plus grandes baies vitrées sans aucune couture.

Dickson® et Sunbrella® 

Distribuées dans 110 pays, les collections tendances de la société Dickson® aux motifs et coloris 

sans cesse renouvelés, sont commercialisées sous deux marques phares : 

> DICKSON®, pour la créativité, la résistance et la qualité.

> SUNBRELLA®, pour le chic intemporel des textiles haut de gamme.
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Sunbrella®
La marque intemporelle, luxueuse et élégante par excellence
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> Tribu, Kettal, Barlow Tyrie, Sifas, Tuuci, 
Gloster, Manutti, Vlaemynck, Woodline, Rausch, 
Dolcefarniente, Varaschin, Green-Design, Glatz, 
Val-Eur, Symo … Les plus grands éditeurs et 
designers de meubles outdoor choisissent les tissus
Sunbrella® pour leur qualité unique au monde. 

 Sunbrella®, la marque référence dans l’univers du marine et
 du jardin, investit le marché du store et s’impose comme
 la marque haut de gamme au style sobre, intemporel et chic.
 Les collections Sunbrella®, inspirées des dernières tendances
 déco, conjuguent luxe et raffinement en présentant une
 nouvelle façon de choisir ses toiles de stores : par ambiance
 de couleur, par effets de matière, par besoin d’harmonie…
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> Sunbrella®souffle ses 50 bougies.
Développée par Glen Raven USA, la marque 
textile Sunbrella® est très rapidement devenue 
incontournable dans le milieu nautique. 
La qualité et la résistance dans le temps de ses 
tissus sont appréciées et reconnues par les 
professionnels aux quatre coins du globe. 
En 1998, le groupe américain se rapproche 
de Dickson-Constant. L´alliance de ces 
deux leaders des textiles techniques de plein 
air permet aujourd´hui à la marque Sunbrella® 
de s´imposer comme le 1er tissu marine au 
monde et la référence qualité des tissus outdoor.
 



26•27

D
ic

ks
on

®
 •

 D
o

s
s

ie
r 

d
e

 P
re

s
s

e
 •

 C
o

ll
e

c
ti

o
n

s
 O

u
td

o
o

r 
P

ri
n

te
m

p
s

-E
té

 2
0

1
1

 Dickson® est le premier fabricant mondial de toiles de store et s’impose
 comme le spécialiste des textiles techniques pour l’amélioration de l’habitat.
 Reconnu pour sa force d’innovation, Dickson® est fortement impliqué au sein
 du pôle de compétitivité Up-Tex, cluster d’envergure mondiale qui fédère
 75% des ingénieurs textiles français et la première communauté scientifique
 du Nord-Pas-de-Calais.
  

> Emblématiques du textile outdoor-indoor
"haut de gamme", les collections Dickson® sont issues

de l’unique site de production de Wasquehal (Nord). Plus de

25 millions de m² de tissus sortent chaque année des 110 métiers

à tisser, soit 2 fois la superficie de la région Nord. Du bureau

de style à la logistique en passant par le tissage et le traitement

technique des toiles… toute la chaîne de production est intégrée

sur 27 500 m².

> Dickson®, plus ancienne entreprise
textile de France  
Le savoir-faire technique de Dickson-Constant est le fruit de

l’union, en 1969, entre la Maison Dickson®, située à Dunkerque 

depuis 1836, et les établissements Constant installés à Lille

depuis 1913. Ce regroupement a permis à l’entreprise de cumuler 

des compétences en tissage, filature et confection de bâches. 

Rattachée au groupe américain Glen Raven depuis 1998, 

Dickson® conforte en permanence sa position de leader

incontournable en plaçant l’excellence et l’innovation au cœur

de ses productions.

Dickson®
Leader mondial des textiles outdoor-indoor

DICKSON® en chiffres-clés

• 600 collaborateurs du groupe Dickson® dans le monde,
•  350 sur le site de Wasquehal.
•  3 500 personnes affiliées au groupe américain Glen Raven.

•  Implanté dans 110 pays, 14 filiales à l’étranger.
• 125 m€ de CA pour le groupe Dickson®, 
• 75 m€ pour Dickson-Constant.
• 75% du chiffre d’affaires réalisé à l’international
   (contre 50% il y a 10 ans).
• 25% du CA au grand export : Asie, USA, Amérique Latine.
• 5% du CA dédié à l’innovation, une capacité d’innovation
   multipliée par 3 en 2 ans.

• Seule entreprise textile à garantir ses toiles de store 10 ans.




