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Dans le cadre du Salon « Zoom » sur BATIMAT 2011, 
DICKSON® crée l’événement avec BLUE FORM,  

une vision originale de la toile de store. 
  
 

Au cœur de l’espace « ZOOM Touch », DICKSON® invite à voir la « matière autrement ». 
Interprétée par l’agence Design Percept, la toile de store Orchestra se met en scène dans 
une ambiance de tressage mural mariant fleurs géantes et jeu de lumières. Cette 
scénographie, baptisée BLUE FORM, propulse le tissu technique outdoor, extrêmement 
résistant aux intempéries, dans un univers surprenant de poésie. DICKSON® incite ainsi à de 
nouveaux usages de la toile de store et à une relation plus intimiste avec la matière. 
 
 

BLUE FORM, une création sur-mesure  
Pensée par Françoise Mamert et Clémentine 
Chambon de l’agence Design Percept, BLUE FORM 
allie matière et lumière avec beaucoup de poésie : 
« Nous avons voulu une ambiance feutrée, 
profonde et dense qui propulse dans un autre 
univers, mettre en narration une fantasmagorie 
par des effets de couleurs et de lumière ». Cette 
audacieuse création propose au visiteur de 
s’immerger dans une pénombre colorée, 
monochromie de bleus, denim, Klein, azur, à 
l’ombre d’un tressage diffusant où des fleurs 
surdimensionnées ŀǳȄ ŞŎƭŀǘǎ ŦŀǎŎƛƴŀƴǘǎΣ ŀǇǇƻǊǘŜƴǘ 
des illusions de rouge, safran, lilas, orangés, 
fuchsias. 

 

BLUE FORM, l’inspiration « matière » 
Véritable démarche de customisation de la matière, 
la scénographie BLUE FORM se caractérise par un 
jeu d’assemblage ŘΩŀǘǘŀŎƘŜǎ ǇŀǊƛǎƛŜƴƴŜǎΣ ŘŞŎƭƛƴŞ Ł 
différentes échelles. Inspiré d’un motif traditionnel 
japonais, la matrice du module mural revendique 
cet esprit ludique, d’assemblage et de simplicité de 
construction. Au cœur de ce processus à la fois 
poétique et industriel, les fleurs géantes racontent 
ainsi une histoire inédite sur un matériau à la fois 
industriel, technique et innovant. L’occasion de 

porter un autre regard sur la matière.  
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« 5Ŝǎ ǉǳŀƭƛǘŞǎ ŘŜ ōƭŜǳǎΣ ŘŜƴƛƳΣ ƪƭŜƛƴΣ ŀȊǳǊΣ Ł ƭΩƻƳōǊŜ ŘΩǳƴ ǘǊŜǎǎŀƎŜ 
diffusant, sols murs, en découpe de profondeurs de bleus, des fleurs 
surdimensionnées aux éclats fascinants, comme des objets trésor. » 

 

mailto:smotte@motcomptedouble.fr


 

 
Design Percept & Dickson®, une collaboration entre passionnés de textile  

 
 
 
 
 
 
 

 
 

BLUE FORM puise sa force dans la gamme des unis ORCHESTRA by Dickson® 
 

hǊŎƘŜǎǘǊŀΣ ƭŀ ƎŀƳƳŜ ƭŀ Ǉƭǳǎ ƭŀǊƎŜ Řǳ ƳŀǊŎƘŞΣ ǎΩŜƴǊƛŎƘƛǘ ŘŜ мп ƴƻǳǾŜŀǳȄ ǳƴƛǎΦ !ǾŜŎ ƭŜǎ мл ǊŞŦŞǊŜƴŎŜǎ ŘŜ ƭŀ 
ƎŀƳƳŜ {ȅƳǇƘƻƴȅΣ Řƻƴǘ р ƴƻǳǾŜƭƭŜǎ ƴǳŀƴŎŜǎΣ ƭŀ ŎƻƭƭŜŎǘƛƻƴ ζ ǎǘƻǊŜ η 5ƛŎƪǎƻƴϯ ŎƻƳǇǘŜ ŀǳƧƻǳǊŘΩƘǳƛ млл ǳƴƛǎΦ 
Pièce étonnante, le jean fait son entrée dans cette nouvelle collection totalement COLOR ADDICKT ! Des bleus 
intenses, des jeux de coutures, des effets délavés, la toile de store version jean allie originalité et look urbain. Version 
uni brut, stone ou used, le denim mélange modernité et authenticité pour un look 100% «blue addickt». 
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Clémentine Chambon, designer produit 
environnement matériau,  
& 
Françoise Mamert, creative consultant 
mode couleur matière, 
ont créé Design Percept en 2008.  

Travaillant en étroite collaboration avec DICKSON® depuis 2010, Design               
Percept a participé au renouvellement de 15% de la collection Orchestra, en  
synergie avec le bureau de style intégré. 
 
Pour chacune de leurs missions, elles abordent avec singularité les                   
matériaux, les couleurs, les formes et proposent une vision évolutive entre             
design et mode. Elles captent l’esprit d’un lieu, d’une mémoire, de l’histoire 
d’un produit et en modulent une plus grande diversité d’approches.  

Références : 
Ambassade de France à PékinΣ wƛŘŜŀǳ [ǳƳƛŝǊŜΣ 

production de textiles lumineux surdimensionnés  
DécathlonΣ .Ω¢ǿƛƴоΣ [ƛƳƛǘŜŘ 9ŘƛǘƛƻƴΣ ŎƻƭƻǊŀƳŀ  

Fédération du Bâtiment du Gard, Lulu01 luminaire 
photovoltaïque à LEDs  

A propos de Dickson® : Fleuron du textile technique, Dickson® est aujourd’hui reconnu à travers le monde comme la référence en matière de 
tissus outdoor. Ses produits, commercialisés sous les deux marques phares Dickson® et Sunbrella®, sont sollicités par les plus grands noms du 
nautisme, du design et de l’architecture. Moteur de la croissance du groupe, l’innovation permet à Dickson® de diversifier son offre en  proposant 
un large panel de textiles techniques, inscrits dans une logique de développement durable.  www.dickson-constant.com 

Communiqué de presse 
Wasquehal, le 19 octobre  2011  

mailto:smotte@motcomptedouble.fr

